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1. Цели освоения дисциплины

Целями освоения дисциплины «Медиаэкономика» являются формирование у студента представлений о принципах экономического функционирования СМИ, современном состоянии медиаиндустрии в России и за рубежом, ключевых законах медиаэкономики, экономических особенностях различных сегментов рынка СМИ (газетного, журнального, радио, телевидения, онлайновых СМИ), рекламного рынка, основных видах медиапредприятий и моделях их развития, специфических особенностях медиаменеджмента.

2. Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина «Медиаэкономика» относится к базовой части ООП, общепрофессиональному разделу, блоку «Масс-медиа». Она базируется на комплексе разносторонних знаний о функционировании СМИ, полученных студентами в процессе изучения других дисциплин общепрофессионального раздела базовой части ООП. Это: понимание роли журналистики в обществе, комплекса её функций, специфики контента СМИ как особого типа информационного продукта (медиапродукта), журналисткой деятельности как многоаспектной, знание основных технологических этапов подготовки медиапродукции, выпуска изданий, теле-, радиопрограмм («Теория журналистики», «Основы журналистики», «Мультимедийные технологии»); представление о принципах формирования типологической структуры медиасистемы, особенностях её каналов, типов и видов СМИ («Теории массовой коммуникации», «Медиасистемы»). Необходимым является знакомство с позитивным опытом российской и зарубежной журналистики, формами и практикой правового регулирования в журналистской сфере («История российской журналистики», «История зарубежной журналистики», «Право СМИ»). Эффективное освоение дисциплины «Медиаэкономика» невозможно без определенной общеэкономической подготовки на основе дисциплины «Экономика». Знания, полученные в результате освоения дисциплины «Медиаэкономика», конкретизируются и углубляются в ходе освоения материала дисциплин «Социология СМИ», «Реклама и связи с общественностью», а также дисциплин модуля профилизации «Медиабизнес» вариативной части ООП.
3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций по ОС МГУ: 

· осведомленность в современных тенденциях развития медиаотрасли; знание мировых и отечественных актуальных, инновационных практик; умение использовать эти знания в профессиональной работе (ПК-6);

· представление об экономических регуляторах деятельности СМИ; знание основ медиаменеджмента и маркетинга, умение применять эти знания в профессиональной деятельности (ПК-19);

· способность участвовать в разработке, анализе и коррекции концепции СМИ,  умение разрабатывать локальный авторский медиапроект (ПК-23);

· способность участвовать в соответствии с должностными обязанностями в подготовке медиапроекта, планировать и координировать редакционную работу, продвигать медиапродукт на информационный рынок, работать в команде, сотрудничать с техническими службами (ПК-24). 

В результате изучения дисциплины студент должен: 

Знать: суть экономических процессов и экономических отношений, иметь представление об экономических регуляторах и факторах деятельности медиапредприятий с различными формами собственности, основы менеджмента и маркетинга в СМИ; понимать единство и взаимозависимость деятельности СМИ как общественной службы и коммерческого предприятия медиабизнеса;
Уметь: ориентироваться в экономических аспектах функционирования СМИ (процесс и источники формирования бюджета газетных или журнальных редакций, теле-, радиокомпаний, финансовая и ценовая политика, рекламная деятельность и т.п.); учитывать экономическую составляющую в своей профессиональной деятельности; выполнять менеджерские функции в рамках должностных обязанностей;
Владеть: инструментарием поиска и обработки экономической информации в сфере медиабизнеса. 
4. Структура и содержание дисциплины

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы (144 часа).

4.1. Структура дисциплины
	№

п/п
	Раздел

Дисциплины
	Семестр
	Неделя семестра
	Виды учебной работы, включая самостоятельную работу студентов и трудоемкость (в часах)
	Формы текущего контроля успеваемости (по неделям семестра)



	
	
	
	
	Лекции/семинары 
	Изучение литературы
	

	1
	Новейшая экономическая история СМИ  России
	5
	1
	4
	4
	

	2
	Экономическая природа медиа
	5
	2
	 4
	4
	

	3
	Специфика медиарынка
	5
	3
	 4
	4
	

	4
	Особенности регулирования медиарынка в России
	5
	4
	 4
	4
	

	5
	Экономические особенности эфирного телевидения  России
	5
	5
	 4
	 4
	

	6
	Экономические особенности неэфирного телевидения России
	5
	6
	4
	4
	

	7
	Экономические особенности радио России
	5
	7
	 4
	 4
	

	8
	Экономические особенности печатных СМИ России
	5
	8
	 4
	4
	

	9
	Экономические особенности онлайновых СМИ России
	5
	9
	 4
	4
	Тестирование

	10
	История развития рекламы и СМИ в разных странах
	5
	10
	 4
	 4
	

	11
	СМИ в структуре рекламного процесса
	5
	11
	 4
	4
	

	12
	СМИ как каналы распространения рекламы
	5
	12
	 4
	4
	

	13
	Реклама как составляющая контента СМИ
	5
	13
	 4
	4
	

	14
	Медиаизмерения как база для рекламных продаж
	5
	14
	 4
	4
	

	15
	Организация рекламных продаж в печатных СМИ
	5
	15
	 4
	 4
	

	16
	Особенности рекламных продаж на радио и телевидении
	5
	16
	 4
	 4
	

	17
	Реклама в Интернете
	5
	17
	 4
	 4
	

	18
	Правовое и этическое регулирование рекламы
	5
	18
	 4
	 4
	Экзамен


4.2. Содержание разделов дисциплины 
	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание раздела

	1
	Новейшая экономическая история СМИ  России
	История становления и развития системы средств массовой информации в Российской империи. Система СМИП СССР. Перестройка и кооперативное движение в СССР. Закон СССР «О печати». Закон РФ «О средствах массовой информации». Первая волна коммерциализации СМИ (1990-е гг.). Роль финансово-промышленных групп (ФПГ). Роль федеральных и региональных властей.  Вторая волна коммерциализации СМИ (2000-е гг.). Роль зарубежных инвесторов. Динамика развития рекламного рынка.

	2
	Экономическая природа медиа
	Понятия «СМИ» и «медиа». Понятия «медиапродукт», «медианоситель», «медиаканал». Жизненный цикл медиапродукта (генерация, агрегация, дистрибуция, консумация). Цепочка создания ценности в медиаиндустрии. Материальные и нематериальные ресурсы в производстве СМИ. Понятия «медиасистема», «медиарынок», «медиакомпания», «медиакапитал». СМИ и индустрия свободного времени. СМИ и индустрия разлечений. СМИ и культурная индустрия.

	3
	Специфика медиарынка
	СМИ в экономической системе страны. Открытые и закрытые рынки СМИ. Географический рынок СМИ. Национальные, региональные и местные СМИ. СМИ как сдвоенный рынок товаров и услуг Сектора рынка СМИ. СМИ пассивного и активного потребления. Старые и новые СМИ. Конвергенция и мультимедиа. Депрофессионализация СМИ. СМИ индивидуального и коллективного потребления. Глобализация и глокализация. Сегментация аудитории. Понятие «ниши» на рынке СМИ. Конкуренция на рынке СМИ. Медиамаркетинг. Эластичность спроса на СМИ. Синдикация контента. Парадокс разнообразия СМИ. Виды капитала на рынке СМИ. Диверсификация капитала  Формы собственности на рынке СМИ. Типы концентрации СМИ. Кластеризация. Понятие «холдинг». Дифференцированная олигополия на рынке СМИ. Транспарентность СМИ.

	4
	Особенности регулирования медиарынка в России
	Ключевые сегменты медиаиндустрии. Государственные органы управления и контроля за медиаиндустрией Роскомнадзор и ФАПМК. Законодательство о связи, рекламе, авторском и патентном праве. Антимонопольное законодательство и функции ФАС. Крупнейшие медиахолдинги страны. Ключевые M&А-сделки и векторы развития концентрации СМИ. Функции АКАР и TNS Россия. Организационно-правовые формы медиапредприятий и их отличительные черты. Оффшорные бенефициары медиапредприятий. СМИ на финансовых рынках. Шифры медиапредприятий в ОКВЭД. Отраслевая статистика и маркетинговые исследования. Транспарентность рынка СМИ и раскрытие информации.     

	5
	Экономические особенности эфирного телевидения  России
	Структура рынка эфирного телевидения. Собственники эфирных телевизионных каналов. Производство телевизионного контента. Взаимоотношения телевизионных вещателей с рынком кинопроизводства. Технологии эфирного телевизионного вещания. Функции РТРС и ГПКС. Реализация ФЦП о переходе на цифровое телевизионное вещание. Система государственных дотаций эфирным телеканалам. Функции НАТ.  

	6
	Экономические особенности неэфирного телевидения  России
	Структура рынка неэфирного телевидения. Собственники операторов неэфирного телевидения. Производство неэфирных телеканалов. Технологии кабельного и спутникового вещания. Источники доходов неэфирного телевидения. Функции АКТР.

	7
	Экономические особенности радио  России
	Структура рынка радио. Собственники радиостанций. Производство музыкального контента. Функции РАО. Технологии радиовещания. Реализация ФЦП о переходе на цифровое радиовещание. Система государственных дотаций радиостанциям. Функции РАР.


	8
	Экономические особенности печатных СМИ России
	Структура издательского рынка. Собственники издательских домов и брендов печатных СМИ. Тиражный аудит. Бумажное сырье. Полиграфические мощности. Система распространения печатных СМИ. Функции Почты России и Роспечати. Функции ГИПП и АРПП. Система государственных дотаций печатным СМИ.  

	9
	Экономические особенности онлайновых СМИ России
	Рунет как сегмент медиарынка. Структура рынка онлайновых СМИ. Собственники онлайновых СМИ. Источники доходов онлайновых СМИ. Регулирование нелегального контента в интернете. Функции РИФ и АИР.    

	10
	История развития рекламы и СМИ в разных странах


	Возникновение первых газет. Место рекламы в печатных СМИ в 17-19 веках. Возникновение массовой периодики. Взаимное влияние рекламы и печатной периодики на становление медиарекламной отрасли.

Радио и телевидение как новые каналы распространения рекламы. Становление Интернета. Специфика развития рекламы в разных странах с учетом мультимедийной среды.



	11
	СМИ в структуре рекламного процесса


	Роль СМИ в распространении рекламы. Рекламный процесс и его участники. Рекламодатель и его задачи при распространении рекламы. Рекламные бюджеты. Рекламное агентство. Виды рекламных агентств. Системы распространения различных видов СМИ. 


	12
	СМИ как каналы распространения рекламы


	Структура рынка медиа. Печатные СМИ: рынок газет и журналов, корпоративные медиа. Телевидение. Радио. Он-лайн издания. Особенности становления и развития рынка медиа в России. Двойственная природа СМИ. Реклама как финансовая база существования независимых СМИ. Доходы СМИ от рекламы по различным типам медиа. Доля медиагрупп рекламных носителей в общих оборотах рекламы. Объемы рынка рекламы в СМИ в России и за рубежом. Особенности различных СМИ как каналов распространения рекламы. 

	13
	Реклама как составляющая контента СМИ


	Классификация рекламы по различным основаниям.  Типы, виды, формы и жанры рекламы. Специфика рекламы в разных каналах распространения. Особенности размещения и оформления рекламы в различных СМИ. Взаимодействие рекламного и редакционного контента. Нестандартные формы рекламы в СМИ.

	14
	Медиаизмерения  как база для рекламных продаж


	Роль исследований для медиаиндустрии и рекламы. История развития исследований. Основные методы и методики исследований аудитории СМИ. Исследовательские проекты. Исследовательские компании. Специфика исследований для разных СМИ.

	15
	Организация рекламных продаж в печатных СМИ


	Функции и структура отдела рекламы. Организация системы продаж. Планирование. Принципы ценообразования. Скидки и наценки. Прямые продажи. Коммуникационные аспекты рекламных продаж. Продажа рекламы через рекламное агентство. Система документации. Разработка коммерческих предложений. Оформление рекламы. Взаимодействие отдела рекламы с другими подразделениями редакции. 

	16
	Особенности рекламных продаж на радио и телевидении


	Основные формы продаж. Продажи через собственную службу продаж теле- или радиокомпании. Продажи через медиаселлера. Комбинированная форма продаж. Система продаж по GRP. Продажа по временным отрезкам и рекламным блокам. Принципы ценообразования при различных технологиях продаж. Система скидок и наценок. Особенности продаж на национальных и местных каналах. 

	17
	Реклама в Интернете
	Характеристика основных ресурсов Интернета. Специфика он-лайн СМИ и он-лайн версий традиционных СМИ. Конвергентные модели раcпространения информации и рекламы. Формы и жанры рекламы в Интернете. Особенности рекламных продаж.

	18
	Правовое и этическое регулирование рекламы


	Российское законодательство о рекламе. Требования к рекламе в СМИ. Допустимые объемы размещения рекламы в различных видах СМИ. Основания для разграничения рекламы и информации. Требования к рекламе отдельных видов товаров. Контроль за соблюдением рекламного законодательства. Саморегулирование.


5. Рекомендуемые образовательные технологии

Основной способ представления материала дисциплины – лекционный. В рамках лекций важное место занимает визуальная демонстрация преподавателем актуального фактического материала (таблиц, рисунков, схем, графиков, диаграмм и пр.). 
6. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины

Основным оценочным средством текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации является тестирование, проводимое по результатам освоения первой части дисциплины (9 разделов). Тестирование является условием допуска к итоговому экзамену.
Примеры вопросов тестирования:
1. Что такое концентрация на медиарынке?

1) сосредоточение СМИ на одной территории

2) сосредоточение СМИ в руках одного собственника

3) увеличение кол-ва СМИ на рынке в целом

4) увеличение кол-ва СМИ на душу населения   
2. Что является главной отличительной особенностью медиаиндустрии?  


1) Наличие большого количества «товаров» 


2) Сдвоенность рынков


3) Относительно невысокая капиталоемкость   


4) Формирование крупных компаний  

3.Какая организация регистрирует СМИ в России?

1)  РТРС


2)  ФКК 


3) Роскомнадзор


4)  Роспатент

Примеры вопросов к экзамену:
1. СМИ как сдвоенный рынок товаров и услуг.

2. Основные бизнес-модели  теле- и радиовещания.

3. Маркетинговые инструменты рыночного анализа

4. Структура собственности на современном российском медиарынке.

5. Рейтинг. Целевой рейтинг. Приведенный рейтинг. Прогнозный рейтинг.

7. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 
а) основная литература
Медиасистема России. Под ред. Е.Л. Вартановой. М., 2015
Основы медиабизнеса. Под ред. Е.Л. Вартановой. М., 2014 

Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ: теории и модели. – М., 2013.

Щепилова Г.Г., Щепилов К.В. Реклама. – М., 2015.
Энциклопедия мировой индустрии СМИ. Под. ред. Е.Л. Вартановой. М., 2013
б) дополнительная литература

Айрис А., Бюген Ж. Управление медиакомпаниями: реализация творческого потенциала. М., 2010
Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. М., 2003

Ефремов А.В.Рекламный рынок прессы. – М., 2013.
Засурский И.И. Реконструкция России: масс-медиа и политика в 90-е. М., 2001

Иваницкий В.Л. Основы бизнес-моделирования СМИ. – М., 2010.

Иваницкий В.Л. Назаров А.А. Щепилова Г.Г. Основы медиамаркетинга. М., 2007

Келлисон К. Продюсирование на телевидении. Практический подход. Минск, 2008 

Кирия И.В. Зарубежный медиамаркетинг. М., 2006 
Коломиец В.П., Полуэхтова И.А. Российское телевидение: индустрия и бизнес. – М., 2010.

Назайкин А.Н. Медиапланирование на 100%. М., 2007 

Назаров М.М. Измерения аудитории ТВ в современной мультиэкранной среде. – М., 2015.

Огурчиков П.К. Сидоренко В.И., Падейский В.В. Мастерство продюсера кино и телевидения. М., 2008 

Рихтер А.Г. Правовые основы журналистики. М., 2007    

Смирнов С.С. Медиахолдинги России: национальный опыт концентрации СМИ. М., 2014
Уэбстер Ф. Теории информационного общества. М.. 2004

Финк К. Стратегический газетный менеджмент. М., 2004

Фомичева И.Д. Социология СМИ. М., 2009

Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ: история, технологии, классификация. М., 2010 

в) программное обеспечение и Интернет-ресурсы:
Windows 7, MS Office, Internet Explorer

ИА Интегрум (www.integrum.ru)

Министерство связи и массовых коммуникаций (www.minsvyaz.ru)

Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям (www.fapmc.ru)

Роскомнадзор (www.rkn.gov.ru)

Гильдия издателей периодической печати (www.gipp.ru)

Ассоциация распространителей печатной продукции (www.arpp.ru) 

Национальная ассоциация телерадиовещателей (www.nat.ru)

Ассоциация кабельного телевидения России (www.aktr.ru)

Ассоциация коммуникационных агентств России (www.akarussia.ru) 

TNS Россия (www.tns-global.ru)

Аналитический центр «Видео Интернешнл» (www.acvi.ru)    

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины
Поточная аудитория, оснащенная звуковым (микрофон, динамики) и проекционным (проектор, экран) оборудованием, а также имеющая возможность выхода в Интернет с персонального компьютера лектора 

Программа составлена в соответствии с требованиями ОС МГУ с учетом рекомендаций и ПООП ФГОС по направлению и профилю подготовки «Реклама и связи с общественностью».
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