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                                    РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ

                                «История рекламы и связей с общественностью»

1. Наименование дисциплины:

История рекламы и связей с общественностью

2. Аннотация к дисциплине:

Предметом курса является документально обоснованная схема исторической динамики отраслевых институтов социальных и маркетинговых коммуникаций в культурном поле России и стран Запада. Его цель – ознакомление будущих специалистов с ключевыми событиями и проблемами наиболее характерных трендов эволюции отрасли, процессов интеграции массовых коммуникаций в целостную многоуровневую систему современного типа. Для реализации заявленной цели предполагается решение ряда задач:

1. Периодизация развития отрасли, выяснение ее научных критериев. 

2. Анализ комплекса динамических связей феномена рекламы и факторов развития качества массового потребления, предпринимательской инициативы, культурных ритуалов и технологических новаций.

3. Разъяснение особенностей генезиса основных типов корпоративных и маркетинговых коммуникаций в контексте становления и конвергенции систем медиа. 

4. Знакомство с творческими биографиями наиболее выдающихся деятелей индустрии, пересмотр неоправданных клише и стереотипов в оценке их исторической роли.

3. Место дисциплины в основной образовательной программы: 

Дисциплина «История рекламы и связей с общественностью» является обязательной и относится к базовой части основной образовательной программы по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью».

4. Уровень высшего образования:

Бакалавриат

5. Год и семестр обучения:

 II курс, 3 и 4 семестры 

6. Общая трудоемкость дисциплины составляет 8 зачетных единиц: 70 академических часов лекций, 70 академических часов семинарских занятий и 148 академических часов самостоятельной работы студента.

7. Форма обучения.
    Очная.

8. Планируемые результаты обучения по дисциплине.

Cм. матрицу компетенций.

9. Входные требования для освоения дисциплины:

Для успешного освоения данного курса необходимо предварительное и параллельное освоение студентами следующих дисциплин базовой части общепрофессионального цикла: истории, истории мировой философии, теории коммуникации, теории и практики связей с общественностью.

10. Учебно-тематический план

	№
	Наименование разделов и тем
	Всего
(ак.час.)
	Контактная работа (ак.час.)
	Формы контроля

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	

	1
	К истокам человеческого общения
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	2
	Становление публичной сферы 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	3
	Рождение корпорации
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	4
	Технологические основы массовой коммуникации 
	8
	4
	4
	Текущий
контроль

	5
	Ростки новой корпоративной культуры 
	8
	4
	4
	Тематический коллоквиум

	6
	Появление периодической прессы 
	8
	4
	4
	Текущий
контроль

	7
	Первые рекламные кампании в Европе
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	8
	Особенности развития общественных коммуникаций в России (XVI – XVIII в.в.) 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	9
	Развитие торговых марок в Европе (XVIII –XIX век) 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	10
	Коммуникация эпохи промышленной революции 
	4
	2
	2
	Тематический коллоквиум

	11
	Технологические предпосылки возникновения пресс-агентства 
	8
	4
	4
	Текущий
контроль

	12
	Корпоративные бренды 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	13
	Личностный аспект рекламного творчества 
	8
	4
	4
	Текущий
контроль

	14
	Вехи эволюции социальных коммуникаций в России XIX века 
	8
	4
	4
	Текущий
контроль

	15
	Российских бренды как коммерческий и культурный феномен 
	4
	2
	2
	Тематический коллоквиум

	16
	Становление рекламного агентства полного цикла в США 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	17
	Генезис терминологии и практик «паблик рилейшнз» в США 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	18
	XX век: интеграция коммуникативных функций и разделение труда 
	8
	4
	4
	Текущий
контроль

	19
	Первая креативная революция в рекламной индустрии США 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	20
	Расцвет коммуникационного бизнеса в 20-е годы XX века на Западе 
	8
	4
	4
	Тематический коллоквиум

	21
	Научный маркетинг в рекламной отрасли 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	22
	Реклама в электронных медиа 
	4 
	2
	2
	Текущий
контроль

	23
	Вторая креативная революция (50-60 годы XX века) 
	8
	4
	4
	Текущий
контроль

	24
	Процессы глобализации корпоративных коммуникаций 
	4
	2
	2
	Текущий
контроль

	25
	Эволюция экосистемы массовых коммуникаций в России XX –XXI веков 
	8
	4
	4
	Итоговый коллоквиум

	
	Всего
	    140
	70
	70
	


11.
Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся и методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

	Разделы и темы
	Самостоятельная работа (ак.ч.)
	Виды самостоятельной работы

	Темы № 1-7
	40
	Углубленное изучение дополнительных источников по заранее избранной теме

	Темы № 8-14
	40
	Разработка подробного таймлайна по конкретной отрасли, (периоду, региону)

	Темы № 9-20
	40
	Подготовка заданий для коллективной работы в группах (карточки для сторителлинга, списки вопросов для деловых игр и т.п.)

	Темы № 21-25
	28
	Предложение собственной модели геймификации (на уровне системы правил и ограничений) коллективной работы в группах

	Итого
	148
	


12.
Учебная программа

Тема 1. К истокам человеческого общения

Культурные предпосылки развития социальных и рыночных коммуникаций. Кооперация, разделение труда и возникновение торгового обмена. Когнитивный аспект: способность человека к абстрактному мышлению. Устная речь и счет. Ранние способы со - общения: дым костра, звук барабана, посыльные. Техника фиксации результатов сделок. Практики использования изображений, знаков и символов. Пиктография и клинопись, их магический и прагматический смысл. Возникновение и особый статус «монополий знания». «Поучения Птах - Хотепа». Торговые пути. Тамга и клеймо.

Тема 2. Становление публичной сферы

Роль личностного самовыражения и демонстративной символизации в античную эпоху. Празднества и ритуалы, их значение для развития античной общественности. Роль Дельфийского оракула. Распространение грамотности, строительство дорог. Риторика (Цицерон и Квинтиллиан). Алфавит, папирус, изобретение демотического письма. Ремесленные знаки строителей и гончаров. Граффити. «Альбум» как формализованный источник массового осведомления граждан. Основание публичных библиотек. Периодическая публикация официальных сообщений: «Ежедневные дела римского народа». Продвижение услуг заведений. Уличные зазывалы и глашатаи – «шум улиц».

Тема 3. Рождение корпорации

«Корпорация» как термин римского права. Ремесленные и торговые цехи (гильдии), знаки их самоидентификации. Отличительные признаки корпорации. Инкорпорирование финансовых, религиозных, образовательных функций в Европе средних веков. «Вакфы» в Османской империи: традиции социальной ответственности коммерческих предприятий. Римские либрарии и монастырские скриптории: папирусный свиток и кодекс. Деятельность Аврелия Коссиодора и Бенедикта Нурсийского. Послание папы Урбана II (1095). Совершенствование орфографии и пунктуации текстов как предпосылка возможности «уединенного чтения». Первые университеты и ереси. Церковные диспуты. Роль инквизиции.

Тема 4. Технологические основы массовой коммуникации

Изобретение бумаги Цай Лунем, особенности ее распространения. Бурное развитие металлургии и горного дела в Европе XV века. Принцип «высокой печати» И. Гутенберга (1450), становление типографской отрасли. Возникновение формата печатного рекламного объявления (книгоиздатели П. Шеффер, У. Кекстон). Николя Жансон и его «антиквенный шрифт». Широкое тиражирование церковных индульгенций и исповедальных сертификатов. Социально-политические и коммуникационные предпосылки Реформации. Пропагандистская деятельность Мартина Лютера. Памфлеты Ульриха фон Гуттена. Создание «Конгрегации пропаганды веры» (1622)

Тема 5. Ростки новой корпоративной культуры

Эволюция промышленно-финансовых корпораций в эпоху Великих географических открытий. Деятельность Якоба Фуггера Младшего (1459-1525). Практики политического лоббизма. Интернационализация бизнеса: использование агентской сети в целях корпоративной разведки. Учреждение внутрикорпоративной службы новостей (рукописные ньюслеттеры Фуггеров). Корпоративная благотворительность (Фуггерай).

Тема 6. Появление периодической прессы

Развитие книгопечатания и книжной торговли. Издательские марки Альда Мануция, (1449–1515), Христофора Плантена (1514–1589), голландской фирмы Эльзевиров (1581–1712 гг.). Летучие листки «Нойе Цайтунг» эпохи Крестьянских войн в Гемании. Протогазеты («Авиззи» и «Реляции»). Голландские и британские «Куранты». Деятельность Адресного бюро Теофраста Ренодо. Учреждение первой ежедневной общенациональной газеты во Франции. Техника продвижения государственных институтов и выстраивания личного имиджа во времена де Ришелье.

Тема 7. Первые рекламные кампании в Европе

Идея поиска Эль-Дорадо (Уолтер Рэйли). Основание Лондонской Вирджинской компании (1606). Продвижение проекта с помощью лотереи. Публикации, рассчитанные на потенциальных инвесторов и переселенцев. Особенности рекламирования колониальных товаров (чай, кофе, шоколад). Кампания 1657 г.: изобретение рекламного слогана. Реклама чудодейственных лекарственных средств и деятельность Джона Хоутона. Проблема доверия к рекламным обращениям. Новые рекламные носители - «торговые карточки». Инициатива учреждения американской колонии Джорджия (1732): управление репутацией проекта. Публикации в «Джентльменс Мэгэзин». Лондонский «Храм Здоровья» доктора Джеймса Грэхэма и необычные способы продвижения его услуг (1779).

Тема 8. Особенности развития общественных коммуникаций в России (XVI – XVIII в.в.)

Учреждение Государева печатного двора в Москве (1550). Первая датированная книга «Апостол» (1564 год) Ивана Федорова. Ярмарочно- балаганная культура и эстетика лубка. Первая рукописная московская газета «Вестовые письма или Куранты», ее непубличный характер (1621 г.). “Новоторговый Устав” (1667).  Петровские реформы: «Образцовый магистрат» и строгая регламентация торговых отношений. Создание гражданского шрифта. Газета «Ведомости». Новая форма публичного общения – ассамблея.  Прославление политики самодержавия: маскарады, фейерверки, шествия. «Санкт-Петербургские ведомости» (1728 г). Рекламный «суплемент». «Свадьба шутов».  Общественные дискуссии и сатирические журналы эпохи Екатерины II

Тема 9. Развитие торговых марок в Европе (XVIII –XIX век)

Первые «мыльные» бренды «Ярдли оф Лондон» (1770 г) и «Пирс» (1789), особенности их персонализации. Историческая «легенда» как составная часть бренд – имиджа. Роль научных открытий и технологических достижений в становлении рынка товаров массового спроса. История бренда «Швеппс». Использование благотворительных акций и экспертных рекомендаций в целях продвижения продукта. Участие в выставках. Эксклюзивный статус компании – производителя.

Тема 10. Коммуникация эпохи промышленной революции

Признаки наступления нового этапа развития рыночной экономики в Европе и Америке. Рекламные новации Б. Франклина. Гарвард, Принстон и Кингз - колледж как пионеры фандрайзинга и регулярного взаимодействия с прессой. Символика и сетевая организация активистских групп оппозиции («Сыновья Свободы» С. Адамса). «Корреспондентские комитеты» и письма лидеров мнений. Провокации, слухи, митинги и «направленные» утечки в прессу. «Бостонское чаепитие» - первое «организованное событие». Медиа - технологии «демонизации» политики метрополии («Чудовищная Бостонская Бойня» 1770). Колонизация американского континента: легендарные «фронтир-мены» и бум строительства железных дорог. Основание железнодорожной компании Нью-Джерси (1815). Кампания паблисити для Берлингтон Рэйлроуд (Чарльз Рассел Лоуэлл, 1858).

Тема 11. Технологические предпосылки возникновения пресс-агентства

Изобретения Джеймса Ватмана (1770) и Луи Николя Робера (1799). Механизация печатного процесса. Лондонское рекламное агентство Уильяма Тайлера и Томаса Ньютона (1788).  Продвижение лотерей и страховых услуг. Джеймс (Джем) Уайт: изобретение копирайтинга (1800). Литография и плакатный бум. Оформление витрин: искусство выкладки. Появление «пенни пресс». Дагерротипы и телеграфное сообщение. «Бюро переводов Гаваса» (1832). Основание телеграфных агентств Дж. Рейтера и Б. Вольфа. Филадельфийское агентство Волни Б. Полмера (1843): от «пресс-агента» к «рекламному агенту». Баинговые агентства Дж. Хупера и Дж. Роуэлла. Оптовые закупки газетных площадей и система скидок.

Тема 12. Корпоративные бренды

Рождение системы бренд-менеджмента: «Проктер энд Гембл» (1837). Первый корпоративный логотип. Общенациональная рекламная кампания с использованием комплекса констант бренд – стиля (1882). Корпоративный портфель брендов. Учреждение маркетингового департамента: исследование предпочтений потребителей. Нейл Макэлрой и командный принцип управления торговыми марками компании. Технология позиционирования бренда. "Мадридское соглашение о международной регистрации знаков"(1891).

Тема 13. Личностный аспект рекламного творчества

Удивительные личности в истории маркетинговых и социальных коммуникаций. «Эффект Барнума»: творческий вклад «короля надувательства» в коммуникативные технологии. Финес Барнум как пресс-агент: производство сенсаций. Публичные трюки. Нестандартные методы продвижения развлекательных проектов. Использование корпоративных изданий. 

Изобретательский гений Исаака Зингера: новые методы стимулирования сбыта. «Прицельное» рекламирование продукции. Использование свидетельств знаменитостей. Маркетинговые инновации - гарантийное сервисное обслуживание клиентов и продажа с рассрочкой по системе лизинга. Личная эксцентричность Зингера как способ паблисити и фактор репутационных рисков для бизнеса.

Томас Баррат: искусство на службе коммерции. Остроумные и парадоксальные способы популяризации бренда «Пирс». Принцип повторяемости рекламного обращения. Изобретение метода «продакт плейсмент». Эротика и юмор в системе креативных решений Т. Баррата.

Тема 14. Вехи эволюции социальных коммуникаций в России XIX века

Просвещенный абсолютизм Александра I. «Негласный комитет» для обсуждения проектов преобразований. Отечественная война 1812 года: патриотическая пропаганда Ф.В. Ростопчина. Светские салоны и новые способы неформального общения. Костюмированный бал и маскарад. Открытие "Справочного места" в Санкт-Петербурге (1825). «Московский телеграф Н.А. Полевого и «Северная пчела» Ф.В. Булгарина и Н.И. Греча. Рубрикация. Цензура. Продвижение событий в сфере национальной культуры и роль «светских сплетен» в увеличении тиража изданий. В. Ф. Тимм и развитие жанра рекламного плаката в России. Пореформенный период: реклама как экономическая основа прессы. Инновации А. С. Суворина. Деятельность конторы «Л. и Э. Метцль и Ко». Специализация российских рекламных агентств.

Тема 15. Российских бренды как коммерческий и культурный феномен

«Новоторговый Устав» (1667) об обязательном клеймлении отечественных товаров в целях взимания пошлин. «Особые клейма» как гарантия качества продукции (Указы Сената 1753 и 1778 годов). «Положение о клеймении изделий Российских фабрик» (1830). Дрогочинские пломбы. Демидовский «Старый Соболь» и первые марки русского фарфора. Штемпели как маркировка тканей. Проведение художественно – промышленных выставок и торгово – промышленных съездов (1864, 1870, 1882). Участие отечественных производителей во Всемирных промышленных выставках (1867, 1878, 1900). Особенности творческих решений при продвижении российских брендов. Н.Н. Шустов как изобретатель схемы интегрированных маркетинговых коммуникаций. Образцовая реклама парфюмерных и кондитерских компаний.  «Правила о товарных знаках» (1896 г.)

Тема 16. Становление рекламного агентства полного цикла в США

Революция в упаковке и рост массового потребления фасованных товаров. Генри Кроуэлл: успех «Квакер Оутс» (1856). Закон о юридической защите торговых марок. (1870). Фрэнсис Уэйленд Эр – основоположник первого рекламного агентства нового типа (1869). Открытый контракт и издание общедоступного перечня рекламных носителей. Система «трех пи». Отдел копирайтинга. Рекламный дизайн и создание галереи классических бренд-имиджей.  Джон Уонамейкер и Аарон Монтгомери Уорд как клиенты особого рода.  Джей Уолтер Томпсон: от журнальной рекламы к интернациональной сети (1878). Создание клиентской службы и системы рекламного планирования. Вклад Стенли Ризора в процессы институционального оформления рекламной отрасли.

Тема 17. Генезис терминологии и практик «паблик рилейшнз» в США

Изобретение термина Дорманом Идоном (1882). Роль корпоративных войн и публичных расследований в становлении новой сферы коммуникаций. Симптомы конфронтации с общественностью: знаменитый комментарий Уильяма Вандербильта (1882). Теодор Вейл и методы упреждения конфликтов с потребителями (1883). Первый случай официального использования термина в отчете Американской ассоциации железных дорог (1897). «Война токов» и эксперименты с электрическим стулом. Образование первых корпоративных пресс-бюро (1888-89): Эрнст Хьюго Хайндрих и Чарльз Джей Смит. Эпоха Теодора Рузвельта: антимонопольное движение. Разоблачения корпоративных злоупотреблений журналистами - «разгребателями грязи».  Основание «Паблисити бюро» в Бостоне (1900).  Умножение железнодорожных пиар-департаментов в результате успехов антитрестовских реформ Т. Рузвельта (1906). 

Тема 18. XX век: интеграция коммуникативных функций и разделение труда

Корпоративный ответ на вызов общественности: выработка политики коммуникационной открытости. «Декларация принципов»: Айви Ледбеттер Ли (1906). Джеймс Эллсворт –официальный пиар – менеджер корпоративного департамента (Америкен Телефон энд Телеграф). Первая кампания институциональной рекламы (1908). Использование кинофильмов, спикерских бюро, корпоративных брошюр. Появление корпоративных изданий («Форд Таймс», 1908). Джордж Михоэлс как консультант по «гуманизации» отношений с персоналом (Вестингауз Электрик, 1914). Антикризисный менеджмент: «Бойня в Ладлоу» и программа позиционирования личного имиджа Джона Рокфеллера – младшего.

Тема 19. Первая креативная революция в рекламной индустрии США

Джон Уонамейкер и опыт применения метода полностраничной рекламы (1888). «Наступательный» стиль рекламного текста от Джона Эмори Пауэрса. Креативная специализация и рекламный бутик Чарльза Остина Бейтса.  Первые пробы рекламной теории: Джон Кеннеди и Клод Хопкинс. Переосмысление роли визуальных компонентов рекламного обращения в работе агентства «Калкинс и Холден». Легендарная кампания Элмо Калкинса и Джозефа Лейендекера для фирмы «Эроу Коллар» - комплекс образцов нового стиля эпохи. Корпоративная реклама агентства «Бибидио». Технологии творческих решений Алекса Осборна.

Тема 20. Расцвет коммуникационного бизнеса в 20-е годы XX века на Западе 

«Век Ласкера»: фантастический успех агентства «Лорд энд Томас». Преимущества стратегического подхода к рекламному делу. Особенности продвижение инновационных товаров. Учет социальных трендов и стереотипов общественного мнения. Идеи и практики продвижения табачных брендов (Джордж Вашингтон Хилл). Эдвард Бернейз – «консультант по связям с общественностью». Использование организованных событий в маркетинговых целях. Создание тренд-бюро: «зеленая» кампания для «Лаки Страйк». «Инженерия согласия».

Тема 21. Научный маркетинг в рекламной отрасли

Психоаналитическая составляющая мотивационных исследований потребителей (Абрахам Бриль и Эрнст Дихтер). Тема интимных отношений в рекламном творчестве Элен Лэнсдаун  и Джеймса Янга. Исследовательский департамент «Джей Уолтер Томпсон» (1922). «Великая депрессия» тридцатых годов и начало исследований читательской аудитории («Даниэль Старч энд Стафф»). «Формула Старча»: условия эффективности рекламной кампании в прессе. Стратегический «импакт» агентства «Янг энд Рубикам». Джордж Гэллап и «Институт исследования аудитории». Герта Герцог и «Марплан» (Маккан Эриксон)

Тема 22. Реклама в электронных медиа

Начало регулярных радиопередач радиостанции KDKA в Питсбурге, штат Пенсильвания (1920). Первая в мире радио - реклама компании «Квинсборо» (1922). Радио – департамент агентства Бибидио (1925). Аудиометр Пола Лазарсфельда (1930). Первая «мыльная опера»: радио-сериал Эн-Би-Си «Клара, Лу и Эмма» (Колгейт-Палмолив, мыло «Супер Садс», 1931). «Мама Перкинс» (Оксидол, Проктер энд Гембл, 1933-1960). Первый телеролик: часы «Булова» (1941). Экспоненциальный рост теле-рекламных бюджетов в США 50-х годов. Становление системы медиаметрии и медиапланирования. Модель «эффективного охвата».

Тема 23. Вторая креативная революция (50-60 годы XX века)

Творческий союз маркетинга и новых выразительных возможностей медиа. Принцип «большой идеи» Д. Огилви. Стратегический инсайт как основа рекламных находок. Лео Бернетт: драматургия бренд-имиджа. Билл Бернбах: новые принципы организации креативного подразделения. Арт-директор и копирайтер. Простота, юмор и экспрессия творческих решений.  Мэри Уэллс Лоуренс: раскрепощение мечты. Марсель Блестейн – Бланше: «Паблисис» как творческая лаборатория новых медиа. Фейерверк странных идей братьев Саатчи. Эпоха «бэби бумеров» - золотой век медийной рекламы.

Тема 24. Процессы глобализации корпоративных коммуникаций

«Хилл энд Нолтон» как «голос бизнеса» в общественных дебатах (50-60г.г.) Сетевая экспансия «Берсон Мастеллер»: интегрированный подход к коммуникативному консалтингу (70-е). Слияния и поглощения 80-х годов, образование крупнейших в истории комплексных коммуникационных холдингов. Вторжение Интернета. Фрагментация аудитории, рост потребительской активности.  Специализация и обособление медийных, производственных и исследовательских структур. Современное состояние коммуникационных рынков. Роль «больших данных» и «риэл тайм». Истоки «нативной» рекламы. Контуры новых профессий.

Тема 25. Эволюция экосистемы массовых коммуникаций в России XX –XXI веков

Техника пропаганды и контр - пропаганды эпохи социальной революции, мировых и гражданской войн. Партийно – государственная монополия на средства массовой коммуникации. Реклама и художественный авнгард (20-е годы). Новая роль рекламной коммуникации в системе плановой экономики. Всесоюзные объединения «Внешторгиздат», «Внешторгреклама» и «Союзторгреклама». Ежеквартальный бюллетень «ВТР — новости рекламы» (1971). Совместное постановлением Центрального Комитета КПСС и Совета Министров СССР «О мерах по коренной перестройке внешнеэкономической рекламы» (1988 г.). Первые совместные предприятия - газета «Известия» и Издательский дом «Бурда». Кампании по продвижению финансовых пирамид. Характер интеграции отечественной отрасли в мировые процессы. Финансово-промышленные группы и корпоративные войны. Специфика институционализации корпоративных коммуникаций в России.  

13.
Форма промежуточной аттестации и фонд оценочных средств

13.1 Формы и оценка текущего контроля

- промежуточное тестирование по отдельным проблемным «срезам» развития индустрии;

- презентация «историй» с интересными подробностями на заданную тему (случайно выпадающие карточки, содержащие идентифицирующие признаки ситуаций);

- групповая работа с таймлайном (студенты придумывают «провоцирующие» вопросы друг для друга);

Оценка текущей работы за контрольный период проводится на пяти тематических коллоквиумах.

13.2 Формы и оценка самостоятельной работы

- количество самостоятельно обнаруженных и изученных дополнительных источников по избранной теме (эпохе)

- степень детализации представляемых на коллоквиум кейсов, биографий, аналитических схем и другого инструментария

- минимум один удачно проведенный исторический «квест» по авторской методике

13.3 Форма и оценка промежуточной аттестации

Аттестация проводится в форме экзамена.

Примерный список вопросов к экзамену

1.  Социальные и технологические предпосылки человеческой коммуникации

2.  Символическое производство и «монополии знания»

3.  Риторика и становление публичной сферы

4.  Тамга, клеймо, бренд

5.  Прото - формы массовой коммуникации в античных городах

6.  Корпорация: понятие права и практики общения

7.  Историческая эволюция носителей рукописного текста (скрипты и кодексы)

8.  Технологические предпосылки печатного дела

9.  Бренды книгоиздателей и первые рекламные обращения

10. Развитие техники пропаганды в эпоху Реформации

11. Новостное агентство Фуггеров

12. Становление печатной прессы

13. «Адресное бюро» и издательские проекты Т. Ренодо

14. Первые рекламные кампании в Европе

15. Особенности развития общественных коммуникаций в России (XVI – XVIII в.в.)

16. Первые торговые марки в Европе

17. Коммуникации эпохи промышленной революции

18. Новые стратегии политической пропаганды в Северной Америке

19. Появление терминологии и практик «связей с общественностью в США

20. История пресс-агентства (рекламный аспект)

21. Корпоративные бренды и становление бренд- менеджмента в США

22. Публичные трюки и нестандартные методы продвижения в XIX веке (Европа и США)

23. Вехи эволюции социальных коммуникаций в России XIX века

24. Отечественные торговые марки как рыночный и культурный феномен 

25. Становление рекламного агентства полного цикла в США

26. Корпоративные войны и первые пиар-департаменты в США

27. Новая корпоративная политика социальной ответственности

28. Становление рекламных профессий и само-регуляция отрасли

29. Опыт первых кампаний интегрированных маркетинговых коммуникаций

30. Внедрение научных методов в маркетинг

31. Первая реклама в электронных медиа

32. Пропаганда и реклама в СССР первой половины ХХ века

33. Креативная революция 50-60 годов в западной рекламе

34. Сетевая экспансия и образование коммуникационных холдингов

35. Новая роль рекламной коммуникации в системе плановой экономики СССР

36. Фрагментация потребителей и новое разделение рекламных функций в 80-90 годы

37. Последствия внедрения цифровых технологий в комплекс маркетинговых коммуникаций

38. Возрождение российской коммерческой рекламы на рубеже 80-90 годов

39. Особенности развития связей с общественностью в России 90-х годов

40. Тенденции глобализации коммуникационных технологий в ХХI веке

14. Ресурсное обеспечение

Основная литература

1. Аоки М. Корпорации в условиях растущего многообразия: познание, руководство и институты. - М., Издательство Института Гайдара, 2015.

2. Бернстайн У. Массмедиа с древнейших времен и до наших дней. – М., Издательство АСТ, 2017.

3. Глинтерник Э.М. Реклама в России XVIII – первой половины XIX века. Опыт иллюстрированных очерков. –Спб., Издательство «Аврора», 2007.

4. Евстафьев В.А. Пасютина Е.Э. История российской рекламы. Современный период. – М., Издательство Дашков и Ко, 2017.

5. Невинс А. Джон Д. Рокфеллер. Промышленник и филантроп.- М., Центрполиграф, 2017.

6. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. - М.: ЮНИТИ - ДАНА, 2008.

7. Сейфер, М. Никола Тесла- повелитель Вселенной. – М., ЭКСМО:Яуза, 2016.

8. Сивулка Дж. Мыло, секс и сигареты. - СПб.: Питер, 2002.

9. Стейнметц Г. Самый богатый человек из всех, кто когда-либо жил. – М., Издательство АСТ, 2016.

10. Почекаев Р.Ю. История связей с общественностью. – Спб. : Питер, 2007. 280 с.

11. Тангейт М. Всемирная история рекламы. - М.: Альпина Бизнес Букс, 2008

12. Трушина Л.Е. История отечественной и зарубежной рекламы: учебник. – М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и Ко», 2016.

13. Шестаков Ю.А. История рекламы. Учебное пособие. – М.: РИОР, Инфра-М, 2016.

Дополнительная литература

1.Дэвис Джоэл Дж. Исследования в рекламной деятельности: теория и практика. – М.: Издательский дом «Вильямс», 2003.

2. Докторов Б.Э. Отцы – основатели: история изучения общественного мнения. – М.: Издательство Юрайт, 2018

3. Капферер Жан-Ноэль. Торговые марки: испытание практикой. – М.: ИНФРА –М, 2002

4. Кутлалиев А., Попов А. Эффективность рекламы. – М.: издательство Эксмо, 2006.

Интернет-ресурсы   

Сайт Ассоциации коммуникативных агентств России http://www.akarussia.ru
Сайт компании «Медиаскоп»  http://mediascope.net/

Форум сайта «Состав. Ру» http://www.forumsostav.ru
COSSA - сайт о маркетинге в социальных сетях  http://www.cossa.ru/

TEXTERRA – блог об интернет-маркетинге https://texterra.ru/blog/

Материально-техническое обеспечение дисциплины

А. Помещения: Аудитории философского факультета МГУ -  учебный корпус «Шуваловский».

Б. Оборудование: Компьютерный класс с подключением Интернета; мультимедийные аудитории философского факультета МГУ.

15.
Язык преподавания: русский

16.
Разработчик программы: Шаронов Дмитрий Иванович, к.филос.н., доцент
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